GAZDALKODASI ES MENEDZSMENT ALAPSZAK
PIACTERVEZES FOSZAKIRANY
KOMPLEX ZAROVIZSGA TETELEK

A. TETELEK

A tételek kidolgozhatoak a vonatkozo tantargyi el6adasok anyagaibdl, valamint a megjelolt szakirodalmakbol.

1.

A marketing informéacios rendszer fogalma és elemei. A marketinginformacio-gydijtés folyamatai.
Marketingkutatas a briefingtél a kutatasi jelentésig.
- Kotler, Philip — Keller, Kevin (2006): Marketingmenedzsment. Budapest, Akadémiai, 120-200. old.

A primer és a szekunder marketingkutatas fogalma. A fontosabb szekunder informacios forrasok
- Hoffmann Marta — Kozak Akos— Veres Zoltan (2006): Bevezetés a piackutatasba. Budapest,
Akadémiai, 21-49. old.

Primer kutatasi modszerek. A kvalitativ és a kvantitativ kutatds fébb tipusai. Kvantitativ

megkérdezés; mintavétel, kérddivszerkesztés.

- Hoffmann Marta — Kozak Akos — Veres Zoltan (2006): Bevezetés a piackutatésba. Budapest,
Akadémiai, 117-244. old.

A termék fogalma, szintjei és tipusai. Termékéletciklus és stratégiai dontések annak kiilonb6z6

szakaszaiban. Termékvonal- és markapolitikak.

- Bauer Andras — Beracs Jozsef — Kenesei Zsofia (2007): Marketing alapismeretek. Budapest, Aula,
137-166. old.

- Kotler, Philip — Keller, Kevin (2006): Marketingmenedzsment. Budapest, Akadémiai, 366—401. old.

Az ar a marketingben. Arrugalmassag, arpolitikak.

- Bauer Andras — Beracs Jozsef — Kenesei Zsofia (2007): Marketing alapismeretek. Budapest, Aula,
191-220. old.

- Kotler, Philip — Keller, Kevin (2006): Marketingmenedzsment. Budapest, Akadémiai, 565-600. old.

Csatornatipusok, elosztasi politikak.

- Bauer Andras — Beracs Jozsef — Kenesei Zsofia (2007): Marketing alapismeretek. Budapest, Aula,
221-282. old.

- Kotler, Philip - Keller, Kevin (2006): Marketingmenedzsment. Budapest, Akadémiai, 608—686. old.

A marketingkommunikacio tervezése. A kiilonb6z6 kommunikaciés csatornak és eszkozok -
elényeik és hatranyaik.

- Fazekas lldiké — Harsanyi David (2000): Marketingkommunikacid. Budapest, Szdkratész, 11-20. old.;
43-162. old.

A szegmentacio, a célcsoport-kivalasztas és a pozicionalas.

- Bauer Andras - Beracs Jozsef — Kenesei Zstfia (2007): Marketing alapismeretek. Budapest, Aula,
77-113. old.

- Kotler, Philip — Keller, Kevin (2006): Marketingmenedzsment. Budapest, Akadémiai, 411-420. old.
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Marketingstratégiak. Az Ansoff-matrix - novekedési stratégiak. Porter-féle altalanos
versenystratégiak. Piaci pozicié szerinti stratégiak. Portfolio-elemzés, portfélio-stratégiak, a
BCG- és GE-matrix.

- Kotler, Philip — Keller, Kevin (2006): Marketingmenedzsment. Budapest, Akadémiai, 451-480. old.

- Porter, Michael F. (2006): Versenystratégia. Budapest, Akadémiai, 55-68. old.

- Bauer Andras — Beracs Jozsef — Kenesei Zsofia (2007): Marketing alapismeretek. Budapest, Aula,
377-380. old.

A reklamtervezés folyamata a briefingtél a kozzétételig és a hataselemzésig.

- Fazekas lldiké — Harsanyi David (2000): Marketingkommunikacid. Budapest, Szdkratész, 11-20. old.;
43-162. old.

- Incze Kinga — Pénzes Anna (2006): A reklam helye 2.0. A hatékony médiatervezés és -vasarlas
kézikényve. Mrs.White Media Consulting Kft. — MediaSpirit Consulting Kft., 191-240. old.

A reklamiigynokségek és funkcioik, ,részlegeik”.
- Incze Kinga — Pénzes Anna (2006): A reklam helye 2.0. A hatékony médiatervezés és -vasarlas
kézikényve. Mrs.White Media Consulting Kft. — MediaSpirit Consulting Kft., 17-41. old.

A marketing a vallalati szervezetben. A marketingtervezés szintjei és folyamata, a marketingterv
felépitése.

Bauer Andras — Beracs Jozsef — Kenesei Zsdfia (2007): Marketing alapismeretek. Budapest, Aula,
369-396. old.

Kotler, Philip — Keller, Kevin (2006): Marketingmenedzsment. Budapest, Akadémiai, 905-944. old.

Az online marketing fogalma és eszkdzrendszere.

- Eszes Istvan - Kisérlet az ebusiness tevékenység lzleti modelljeinek a megfogalmazasara és
osztalyozasara
http://eszes.net/eTanulmanyok/eBusiness modellek Eszes.pdf

- Eszes Istvan — Visszatérés a gyokerekhez — ujbol személyesen fogjuk ismerni a vevéinket?
Perszonalizacio, az online marketing Uj, hatékony eszkoze
http://eszes.net/eTanulmanyok/Perszonalizacio Eszes.pdf

- Eszes Istvan - Digitalis gazdasag, 1. fejezet
http://www.digitalisgazdasag.hu/c/document library/get file?uuid=04c4f158-527d-423a-a37f-
8f34831fc147&groupld=10801

- Markos-Kujbus Eva - Gati Mirkd — A k6zésségi média mint online stratégiai eszk6z
http://unipub.lib.uni-corvinus.hu/886/1/MKE _GM_mok2012.pdf

A szolgaltatasok marketingjének jellemzé sajatossagai.

- Bauer Andras — Beracs Jozsef — Kenesei Zsofia (2007): Marketing alapismeretek. Budapest, Aula,
167-190. old.

- Kotler, Philip — Keller, Kevin (2006): Marketingmenedzsment. Budapest, Akadémiai, 525-556. old.

A marketing fogalmanak kiterjesztése. Marketing a non-business szféraban. Nonprofit szervezetek
marketingje, tarsadalmi marketing, telepiilés- és régidomarketing, kozszolgaltatasok és
kozintézmények marketingje.

- Dinya Laszl6 - Farkas Ferenc — Hetesi Erzsébet — Veres Zoltan (2004): Nonbusiness marketing és

menedzsment. Budapest, KJK-Kerszdv, 1-144. old.

A személyiség szerepe a fogyasztd magatartasaban. A tudat funkcioi, a magatartas folyamata, a
lelki jelenségek. Személyiségtipologiak.
- Hofmeister-Téth Agnes (2003): Fogyasztoi magatartas. Budapest, Aula, 149-254. old.


http://eszes.net/eTanulmanyok/eBusiness_modellek_Eszes.pdf
http://eszes.net/eTanulmanyok/Perszonalizacio_Eszes.pdf
http://www.digitalisgazdasag.hu/c/document_library/get_file?uuid=04c4f158-527d-423a-a37f-8f34831fc147&groupId=10801
http://www.digitalisgazdasag.hu/c/document_library/get_file?uuid=04c4f158-527d-423a-a37f-8f34831fc147&groupId=10801
http://unipub.lib.uni-corvinus.hu/886/1/MKE_GM_mok2012.pdf
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A fogyaszté6 és a kornyezet kapcsolata. A mikrocsoportok szerepe, tipusai, konformizmus-

nonkonformizmus. A demografiai tényezok szerepe, jellegzetes demografiai csoportok.
Hofmeister-Toth Agnes (2003): Fogyasztdi magatartas. Budapest, Aula, 53-147. old.

A fogyasztéo és a tarsadalom kapcsolata. Az értékek funkcioi, tipusai, a kultira szerepe és

alapveto kategoriai.
Hofmeister-Toth Agnes (2003): Fogyasztdi magatartas. Budapest, Aula, 15-52. old.

A ,below the line” kommunikaciés eszkozok és helyiik a kommunikaciés mixben.

Fazekas lldikd — Harsanyi David (2000): Marketingkommunikaci6. Szdkratész, Budapest, 163-276.
old.

A marketing globalis és interkulturalis relaciéban.

Kotler, Philip — Keller, Kevin (2006): Marketingmenedzsment. Budapest, Akadémiai, 869-898. old.
Szabo Agnes (2008): A marketing nemzetkdzi vonatkozésai véllalatgazdaségtani aspektusbol.
Forrés: http://edok.lib.uni-corvinus.hu/296/01/Szabo102.pdf

Toth Tamas (szerk.) (2008): Nemzetkdzi marketing. Budapest, Akadémiai Kiado, 13-167.



http://edok.lib.uni-corvinus.hu/296/01/Szabo102.pdf

